DMM Direct Media Marketing

ProCarWin vernetzt
Sponsoring und Verbundwerbung

Im Januar rollte der mit dem Rennauto der ADAC-
Procar-Serie identische, doch mit Strafenzulassung
ausgestattete BMW E46 3201 zu seiner neuen Besit-
zerin. Er ist der Hauptpreis im von DMM ausgerich-
teten »ProCarWing, das am 31.12.2007 auslief. Fir
dieses erste Rennauto-Gewinnspiel in Deutschland
wurden erstmalig Sponsoring und Verbundwer-
bung vernetzt.

= ! : DMM hatte elf
Co-Sponsoren fiir
einen gemeinsa-
men Auftritt auf
dem Rennwagen
von Engstler Mo-
torsport gewonnen
und damit auf die
richtigen Pferde-
starken gesetzt: Engstler wurde Meister und statt der
urspriinglich prognostizierten 150.000 wurden fast
650.000 Anschriften gesammelt. Fiir die Co-Sponso-
ren baut DMM eigene Direktmarketing-Verteiler fiir
Mailing, Telemarketing oder E-Mail auf; die Selekti-
on nach Automarken ist moglich.
Generiert wurden die Adressen tiber Veranstal-
tungen an den Rennstrecken, www.procarwin.de,
Messe-Auftritte, die Nutzung der eigenen Verbund-
medien »Gutscheinmagazin« und »Wunschcoupong,
Medienkooperationen, Postkarten, Beilagen, Mai-
lings und TV-Werbung. Ca. 100.000 Adressen brach-
te alleine das DMM-Affiliate-Programm
www.besser-gemeinsam.de.
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